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DESTINATARIOS

Docentes interesados en el uso de imagenes fotograficas para
comunicacion visual, Licenciados en Administracién, Marketing,
Coordinadores de areas de publicidad, Estudiantes avanzados, Personas
de la comunidad interesadas en el tema.

4.- OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL
Que los asistentes construyan conocimientos sobre el uso de la imagen
fotogréafica en la comunicacion de productos para su aplicacién en campo
practico.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Que los asistentes logren

e Conocer el lugar de la fotografia en la comunicacién visual de
producto

e Desarrollar habilidades y destrezas para identificar las formas de
participacion de la imagen en la comunicacion.

» Reconocer las reglas de aplicacion de la imagen segun los géneros
discursivos.

» Identificar los mensajes que proporciona la imagen y la funcion del
lenguaje.

» Aplicar recursos persuasivos y de estilo en el proceso de construccion

de la imagen.

e Conocer los usos de las imagenes fotograficas como recursos
didacticos.



5. PROGRAMA DE ACTIVIDADES

MODULO 1. COMUNICACION VISUAL Y FOTOGRAFIA DE
PRODUCTOS

Fotografia y mensaje visual. El fotografo y la escena en el mensaje
visual. Mensaje de la imagen (denotacion - connotacion- funciones del
lenguaje). La imagen en el discurso social y el discurso publicitario.
Fotografia comercial y publicitaria. Consejos de imagen fotogréafica para
producto.

MODULO 2. COMUNICACION DE PRODUCTOS.

La imagen como codigo de época. La percepcidn de los receptores en la
desmasificacion. Diferencia entre mensaje y discurso. La imagen segun
géneros discursivos: Publicidad, Periodismo, Arte, Educacion.
Competencias comunicativas y valores sociales. Técnicas de persuasion
y Retorica de la imagen. Publicidad. Camparfias. Comunicacion
comercial. Concepto de comunicacion. Cadigo de la imagen. La
percepcion de los receptores en la desmasificacion. Ejemplo
desarrollado: La publicidad de camaras fotograficas en las revistas de
fotografia. Estilos discursos y estereotipos

MODULO 3. COMUNICACION CUANDO EL PRODUCTO ES UNA
IDEA. Comunicacion visual en Educacion. Acerca del impacto visual en
el acto didactico. La imagen y la cognicion. Las imagenes y la
imaginacion. Las imagenes como expresion de un momento y un
espacio. El uso de imagenes fotograficas como recurso didactico y como
estrategias de ensefianza en la promocién de aprendizajes significativos.
Conceptualizacion de lo visual en los estilos de aprendizaje y en las
inteligencias multiples. La investigacion-accion y el uso de las
imagenes. El ABI (Aprendizaje basado en investigacion) y la fotografia.
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